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คาดปี’63 ส่ือทีวียังแข่งขันรนุแรง แม้ยังเป็นส่ือหลัก
 เม็ดเงินโฆษณาปี’62 เพิ่มขึ้นเล็กน้อย +2.8%YoY โดย

ทางด้านสื่อวิทยุและสิ่งพิมพย์ังลดลงต่อเนือ่ง ส่วน
สือ่ที่เติบโตไดด้ี คือ สือ่นอกบ้าน สื่อโรงภาพยนตร์ สือ่
เคลือ่นท่ี และสือ่ดจิทิัล ด้านสือ่หลักอยา่ง “โทรทัศน”์
มีเม็ดเงินโฆษณาทรงตัว

 คาดการใช้โฆษณาในสื่อทีวดีจิิทัลยังกดดันในป’ี63
จากพฤติกรรมของผู้บริโภคท่ีเปลี่ยนไปนิยมบริโภคสื่อ
ดจิิทัล ส่งผลใหเ้มด็เงินโฆษณาถูกใช้ในสื่อดจิิทลั ที่มี
ต้นทุนถูกกว่ามากขึ้นด้วย ขณะที่แม้ว่าจะมีจ านวน
ช่องลดลง แตเ่ม็ดเงินโฆษณาจากช่องที่ปิดตัว
ดังกล่าวมีจ านวนไม่มากนัก โดยแมม้องว่าทีวีดิจิทลั
ยังเป็นสือ่หลักของอุตสาหกรรมโฆษณาในปี’63 แต่
คาดสัดส่วนการใช้โฆษณาต่อสื่ออืน่ๆจะลดลง

 แนะน า “Underweight” โดยมองว่า แม้จะได้รับผลดี
จากค่าใช้จ่ายที่ลดลงจากมาตรการช่วยเหลอื แตด่้าน
รายไดย้ังกดดันจากการแข่งขันท่ีรุนแรง ภายใต้งบ
โฆษณาผ่านสือ่โทรทัศน์ที่มองว่ายังขาดปัจจยับวก
เช่นกัน
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